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内容概要：

近些年很多大牌洋奶粉品牌大举全面进军玉林，对玉林奶粉市场供求格局变化起着强势的影响作用，玉林本土奶粉及乳制品企业已
经开始从质量竞争步入到品牌竞争的阶段。在和洋奶粉品牌竞争中，玉林本土奶粉企业并非全无优势可言，面对强大的国际品牌
时，一定要考虑...

正文：

近些年很多大牌洋奶粉品牌大举全面进军玉林，对玉林奶粉市场供求格局变化起着强势的影响作用，玉林本土奶粉及乳制品企业已
经开始从质量竞争步入到品牌竞争的阶段。在和洋奶粉品牌竞争中，玉林本土奶粉企业并非全无优势可言，面对强大的国际品牌
时，一定要考虑自身的优势到底在哪里。以目前备受关注的婴幼儿奶粉领域为例，玉林奶粉产业如何从行业品牌策划中获得启示
呢? 

 

1、注重品牌质量，能有效增加消费者对品牌的忠诚度。 

品牌战略的关键在于提高品牌内涵，改进产品质量，增加产品的技术含量，为用户生产出更满意的品牌产品，品牌忠诚一旦形成就
会持之以恒。 

2、积极宣传品牌，力求更深入地培养品牌亲和力，积淀更多市场竞争实力。 

品牌亲和力是指消费者对于某品牌所产生的亲近感，并愿意购买使用的一种感情量度，培养品牌亲和力是吸引新用户，留住老用户
的一个重要手段。洋奶粉品牌深谙此道，并培养了国际品牌特有的品质、格调和形象，能够把握市场的机遇，根据不同市场的文化
差异采用不同的宣传方式来传播品牌，使消费者觉得他们是自己人，能够与之亲近。事实上，有很多品牌虽然有能力在短期内取得
一定的知名度，但却没有能力在消费者之间产生长期的亲和力。 

3、重视对消费心理和文化传统的分析与处理，以此增加品牌在受众群体中的认同感。 

洋奶粉品牌在品牌本土化战略中非常注重中国的消费心理和文化传统，使国内消费者对国际品牌产生很大的认同感，培养了大批的
品牌忠诚的消费者。 

4、适度扩张品牌，更应注重对品牌的优先效应的管控。 

品牌优先效应指的是品牌在消费者心目中，产生深刻的印象和影响，使消费者认为这个品牌就是某类产品的替代物或代名词，这时
品牌已成为某种独特产品的代表，在消费者心目中，只有具有这种特性的产品才符合他们心目中品牌的界定。而实施品牌扩张的关
键在于具有市场影响力的成功品牌，能否扩展到与成名产品或原产品完全不同的新产品上。如果品牌扩张战线拉得过长、过宽，最
终将会削弱了品牌的内涵，从而丧失品牌的优先效应，更坏的结果则会危及到品牌自身。 



5、注重企业形象，不断创造对品牌的联想效应。 

品牌的联想效应指的是品牌为企业带来的效应，消费者见到品牌会联想到企业，见到企业会联想到它的品牌产品，这种企业和品牌
的联想效果保证企业在推出新产品很容易为市场和消费者所接受。洋奶粉品牌非常注重名牌形象和企业形象的统一，品牌是和企业
紧密地联系在一起，品牌体现了企业精神和企业价值观。这样企业非常珍视自己的品牌声誉、保护自己的品牌，从而巩固消费者对
品牌的忠诚。 

综上所述，品牌作为企业最宝贵的无形资产在竞争中发挥巨大的作用，品牌竞争战略成为企业发展的有效途径。玉林本土奶粉及乳
制品企业创造自己的知名品牌，不仅关系到玉林本土奶粉及乳制品企业怎样在迎接洋奶粉品牌的挑战，也是玉林奶粉及乳制品企业
能够生存的关键所在。 
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