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内容概要：

品牌营销...

正文：

营销型网站设计离不开品牌营销、品牌的推广很主要 
一、四大策略品牌营销的策略包括四个： 
1、品牌个性、   2、品牌传播、 
3、品牌销售、   4、品牌管理 
二、树立品牌 
   品牌是符号，是浓缩着企业各种重要信息的符号。把企业的信誉、文化、产品、质量、科技、潜力等重要信息凝炼成一个品牌符
号，着力塑造其广泛社会知名度和美誉度，烙印到公众心里，使产品随品牌符号走进到消费者心里。这个过程就是打造品牌。品牌
符加值不是按照其投资额推算的。强势品牌低投入，高收入。所带来的高额利润，多倍超出市场平均水平。品牌是形象，是信誉，
是资产。品牌是衡量企业及其产品社会公信度的尺度。品牌竞争力是企业的核心竞争力。经济全球一体化，市场竞争，取决于品牌
竞争。 

 

三、树立品牌步骤： 
  1、分析行业环境，寻找区隔概念。你得从市场上的竞争者开始，弄清他们在消费者心中的大概位置，以及他们的优势和弱点。你
要寻找一个概念，使自己与竞争者区别开来。 
  2、卓越的品质支持。此必须以质量为根本树立形象。这里所指的质量，是一个综合性品质的概念，包括工程质量、文化质量，还
有物业管理质量等。 
  3、整合、持续的传播与应用。企业要靠传播才能将品牌植入消费者心里，并在应用中建立自己。企业要在每一方面的传播活动
中，都尽力体现出品牌的概念。 
四、品牌营销优势 
  1、有助于企业适应市场，满足消费者需求。 
  随着经济的发展和生产力的提高，经济市场也逐渐从卖方市场转向买方市场，在供过于求的情况下，消费者具备了“货比三家”
的现实条件。所以，越来越多企业有了品牌意识，也认识到在消费者日趋主动的市场环境里，唯有实施品牌战略才可能占领市场。 
  2、有助于提高企业的整体素质。 
  品牌产品是企业科技水平、管理水平、营销水平的综合体现。品牌创造的过程有助于企业提高产品质量的总体水平和管理素质、
技术素质、人才素质，并加快企业技术升级和产品结构的合理化。 
  3、有助于企业在激烈的国际商战中站稳脚跟，在市场竞争中占有优势。 
  随着经济全球化，现代商业竞争的舞台已经由全国扩展到了全球。面对一个个更为强大的竞争对手，企业只有积极谋划，实施品
牌营销战略，使得企业品牌在消费者心目中占有一定的地位，形成忠诚度，才可以在激烈的竞争中游刃有余，在市场竞争中占有一
定的优势。 
  4、有助于提高企业的效率，风险最小化。 
  品牌营销将被动营销转化为主动营销，企业各种调研和营销工作都共同进行，提高企业的效率，将内耗的风险降至最低，由品牌
经营者独自控制投入费用，可使费用最小化，以企业能够得到更多更合理的利润。 
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