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内容概要：

微信营销与微博营销相比较，微信营销比较精准，微博营销只有140个字和图，再加上链接，微信营销不仅仅是可以做这些，微信
营销可以将消息发给更多的人，微信营销需要内容承载网站，展示企业要求发布的内容，供粉丝深度阅读，或者借此承载网站，收
集用户信息...

正文：

微信营销与微博营销相比较，微信营销比较精准，微博营销只有140个字和图，再加上链接，微信营销不仅仅是可以做这些，微信
营销可以将消息发给更多的人，微信营销需要内容承载网站，展示企业要求发布的内容，供粉丝深度阅读，或者借此承载网站，收
集用户信息。 

 

此外，微博营销重在内容撰写，微信营销重在用户互动。微博传播的特点，转发功能让好的段子配上“给力”的助手，一天可能就
会被转好几万次，而微信却不同，好的段子，你也别想着它会疯狂传播，因为它是封闭一对一的沟通渠道。品牌要做的，就是针对
每个粉丝，做好与粉丝的交流互动，解决粉丝问题就好了。微博营销只在粉丝传播，而微信营销注重深度用户服务。微博营销赚的
是转发量和眼球，而微信营销重在提供客户服务。 

无论是微博营销还是微信的营销方式，企业在营销推广过程中，已经由原来的“尽可能使更多的人知道”转变为“为需要的人群提
供更多的产品和服务”。企业只有通过正确的网络营销方式，并把品牌信息传递到真正有需求的客户才能实现最大的营销效果。而
微信就是这种精准营销的雏形，它符合了企业对精准营销的要求。 

企业可以利用二维码的形式发送优惠信息，这是一个即经济又实惠，更有效的促销模式，让顾客主动为企业做宣传，激发口碑效
应，消费者可以直接用手机扫描二维码进入网站，查看品牌网信息，顺应了现在手机上网方便快捷，随时随地都可以查看企业的信
息，将最简单的广告走向终端，这可以最终实现“四两拨千斤”之效。 

眼下，以微博、微信、二维码等手段形成的微营销很火热，不少企业表现出跃跃欲试的姿态，但同时许多企业并不认为微营销模式
会成为主流趋势，还应以传统营销方式为主，两者结合。他们认为，虽然微博等社交媒体所耗成本低，传播快，但就跟大网捞鱼一
样，粉丝多也不代表销售好，发出的消息没有收到关注，同样会被众多的信息洪流冲散，线上传播转化为线下交易的几率很低。 
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